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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ: 

 

Цели освоения дисциплины: 

В настоящее время значимую роль в рекламной деятельности играет копирайтинг. В 

отдельных вузах вводятся и читаются курсы под этим названием. Правильно, грамотно 

и, в то же время, творчески написанное рекламное сообщение, мастерски созданный 

слоган, правильно составленный пресс-релиз определяют очень многое в рекламной 

или ПР-кампании, в создании и продвижении бренда. Копирайтеры, спичрайтеры и пр. 

накапливают опыт, делают наблюдения, выявляют закономерности, описывают 

правила и дают рекомендации по созданию текстов рекламы. Также в работе ПР-отдела 

немаловажную роль играют эффективно написанные тексты, как для внешней, так и 

для внутренней среды. Цель данного курса: ознакомление со спецификой рекламных и 

ПР-текстов, их основными видами и жанрами, правилами и рекомендациями, которые 

используются при их создании и использование полученных знаний на практике – в 

процессе разработки рекламных и ПР-текстов. 

Задачи освоения дисциплины: 

- формирование представления о видах и специфике ПР-текстов, их жанровой 

структуре, функциях; 

- подробное изучение основных видов ПР-текстов, включая их структуру, 

требованиям к ним; 

- ознакомление со спецификой рекламных текстов в целом, их видами в печатных 

СМИ, информирование об основных жанрах печатной рекламы; 

- изучение особенностей и основных требований к текстам радио-, теле- и 

наружной рекламы; 

- ознакомление со спецификой текстов в Интернете и местах продаж, рекламных 

текстов прямой почтовой рассылки; 

- формирование представления о структуре рекламного текста и его компонентах, 

самом процессе копирайтинга, разработке рекламного текста и этапах его 

создания, а также о значении, функциях и требованиях к рекламному слогану и 

приемах его создания 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП: 

Дисциплина «Работа с рекламными и ПР-текстами» Б1.Б37 относится к 

обязательным дисциплинам учебного плана бакалавров по направлению «Реклама и 

связи с общественностью» и изучается в 7-ом семестре. 

Требования к входным знаниям, умениям и компетенциям студента, 

необходимым для ее изучения: к началу её изучения в качестве входных студенты 

должны иметь знания, позволяющие им понимать основные аспекты в области 

современной теории и практики в рекламе и СО (предшествующие дисциплины 

«Введение в теорию и практику связей с общественностью», «Введение в теорию и 

практику рекламы»), также они должны владеть рядом компетенций, которые 

позволяют им понимать суть информационно-коммуникационных процессов 

(предшествующие дисциплины «Иностранный язык», «Русский язык и культура речи»). 

До изучения дисциплины «Работа с рекламными и ПР-текстами» идет освоение курса 

«Речевое воздействие в рекламе и СО». Она предполагает в большей степени изучение 

речевых средств и способов, приемов используемых при создании и разработке 

рекламных и ПР-текстов, а в рамках второй дисциплины основное внимание 

сосредоточено на специфике рекламных и ПР-текстов (в основном на разных 
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 рекламных носителях), их видах, жанровых особенностях, а также структуре. К началу 

изучения данного курса студенты должны владеть базовыми навыками редактирования 

текстов (предшествующая дисциплина «Стилистика и литературное редактирование»). 

Дисциплины, для которых данная дисциплина является предшествующей: 

знания, полученные в рамках данного курса, могут быть использованы при 

освоении дисциплин: 

«Цифровой маркетинг», «Технологии производства рекламного продукта», «Планирование 

антикризисных коммуникаций», «Управление информацией (контентом) Интернет-ресурсов» 

(навыки составления рекламных текстов), «Современная пресс-служба» (навыки 

составления ПР-текстов). 

 

3. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ), СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ 

РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОПОП с указанием кода и наименования 

компетенций, соотнесенных с установленными разработчиком РПД индикаторами 

достижения каждой компетенции отдельно в соответствии с ФГОС ВПО, ФГОС 

ВО. 

 

Код и наименование 

реализуемой компетенции 

Перечень планируемых результатов обучения по 
дисциплине (модулю), соотнесенных с индикаторами 

достижения компетенций 

УК4: 
Способен осуществлять деловую 

коммуникацию в устной и 

письменной формах на 

государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах 

Знать: специфику использования различных жанров в 

рекламных, ПР- текстах; строение рекламного текста, 

его компоненты и этапы разработки; значение, 

функции и виды слоганов, основные требования к ним 

и приемы их разработки 

Уметь: составлять и редактировать рекламные и ПР- 

тексты с учетом полученных в рамках освоения 

дисциплины знаний и изученных примеров; 

адаптировать рекламные слоганы; уметь применять 

необычные жанры рекламных сообщений в 

обозначенных целях. 

Владеть: навыками в области копирайтинга; иметь 

начальный опыт составления основных видов ПР- 

текстов. 

ОПК1: 
 

Способен создавать 

востребованные обществом и 

индустрией медиа-тексты и (или) 

медиа-продукты, и (или) 

коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского 

и иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем 

Знать: основные виды   и   типы ПР-текстов, их 

жанровую структуру; назначение, специфику, области 

применения основных видов ПР-текстов; особенности 

рекламных текстов на  разных  носителях  (радио- 

телевидение, печать, наружная реклама, на местах 

продаж и др.) и специфику использования различных 

жанров  в  рекламных,    ПР- текстах;   строение 

рекламного   текста, его   компоненты  и  этапы 

разработки; значение, функции и виды слоганов, 

основные требования к ним и приемы их написания; 

Уметь: составлять и редактировать рекламные и ПР- 

тексты с учетом полученных в рамках освоения 

дисциплины   знаний  и    изученных примеров; 

адаптировать рекламные слоганы; уметь применять 
необычные жанры рекламных сообщений в 
обозначенных целях. 
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 Владеть навыками: в области копирайтинга; 

составления рекламных текстов для различных 

носителей, в частности тексты радио-рекламы, 

наружной рекламы и пр.; иметь начальный опыт 

составления основных видов ПР-текстов (пресс- 

релизов, бэкграудреа, факт-листа, биографии, 

имиджевых и др. статей и интервью и пр.). 

ПК- 4: Способен организовывать 
и осуществлять работу по 
созданию и редактированию 
контента 

Знать: основные виды и типы ПР-текстов, их 
жанровую структуру; назначение, специфику, области 
применения основных видов ПР-текстов; особенности 
рекламных текстов  на разных носителях (радио- 
телевидение, печать, наружная реклама, на местах 
продаж и др.) и специфику использования различных 
жанров в рекламных, ПР- текстах; строение 
рекламного текста, его компоненты и этапы 
разработки;  значение,  функции  и  виды  слоганов, 
основные требования к ним и приемы их создания; 
Уметь: составлять и редактировать рекламные и ПР- 
тексты  с  учетом  полученных  в  рамках  освоения 
дисциплины знаний и изученных примеров; 
адаптировать рекламные слоганы; уметь применять 
необычные жанры рекламных сообщений в 
обозначенных целях. 
Владеть навыками: в области копирайтинга; 
составления рекламных текстов для различных 
носителей, в частности тексты радио-рекламы, 
наружной  рекламы  и  пр.;  иметь  начальный  опыт 
составления основных видов ПР-текстов (пресс- 
релизов, бэкграудреа, факт-листа, биографии, 
имиджевых и др. статей и интервью и пр.). 

 

 

4. ОБЩАЯ ТРУДОЕМКОСТЬ ДИСЦИПЛИНЫ 

4.1. Объем дисциплины в зачетных единицах (всего)  3  

4.2. по видам учебной работы (в часах) _108_ 
 

Вид учебной 

работы 

Количество часов (форма обучения заочная ) 

Всего по 

плану 

В т.ч. по семестрам 

6 7 8 

1 2 5 4 5 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

14    

Аудиторные 
занятия: 

    

Лекции 4  4  

практические и 
семинарские занятия 

10  10  
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 лабораторные 

работы 

(лабораторный 

практикум) 

    

Самостоятельная 
работа 

90  90  

Форма текущего 

контроля знаний и 

контроля 

самостоятельной 

работы: 

тестирование, контр. 

работа, коллоквиум, 

реферат и др.(не 

менее 2 видов) 

   Практические 
задания (6) 

(практическая 

работа), 
Дискуссия (4) 

Реферат (5) 

Курсовая работа     

Виды 

промежуточной 

аттестации (экзамен, 

зачет) 

Зачет 4  Зачет 4  

Всего часов по 
дисциплине 

108  108  

 

4.3. Содержание дисциплины (модуля). Распределение часов по темам 

и видам учебной работы: 

Форма обучения  заочная  
 

 

 
Название и 

разделов и тем 

 

 

Всего 

Виды учебных занятий Форма 

текущег 

о 

контрол 

я знаний 

Аудиторные занятия  

в т.ч. 
занятия в 

интерактивн 

ой форме 

 
Самосто 

ятельная 

работа 

 
 

лекции 

практиче 

ские 

занятия, 

семинар 
ы 

 

лаборатор 
-ная 

работа 

1 2 3 4 5 6 7 

Раздел 1. ПР-тексты: специфика, жанровые особенности, виды. 

Тема 1. 

Специфика ПР- 

текстов, 

типологии, 

жанровые 

особенности 

11 - 1   10  

Тема 2. Основные 

виды ПР-текстов 

11 - 1  1 10 Практ. 
Задание, 

дискус- 
сия 

Раздел 2. Виды и жанры, носители рекламных текстов 
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 Тема 3. 

Особенности 

рекламных 

текстов. Жанры и 

виды печатной 

рекламы 

11 - 1  1 10 Практ. 

Задания 

(3) 

Реферат 

Тема 4. 
Специфика 

текстов рекламы 

на радио 

12 1 1  1 10 Практич 

задание, 
Реферат 

Тема 5. 
Особенности 

текстов 

телевизионной 

рекламы 

12 1 1   10 Реферат 

Тема 6. Тексты 

наружной 

рекламы, 

рекламы  на 

транспорте, в 

местах продаж 

12 1 1  1 10 Практ. 
Задание, 

дискус- 

сия, 
Реферат 

Тема 7. Тексты 

Интернет- 

рекламы  и 

прямой почтовой 
рассылки 

12 - 2   10  

Раздел 3. Структура рекламного текста 

Тема 8. 

Структура 

рекламного 

текста и этапы 
его создания 

12 1 1  1 10 Практ. 

Задание 
(4) 

дискус- 

сия 

Тема 9. Слоганы: 

их виды, приемы, 

используемые 

при их разработке 

11 - 1  1 10 Практ. 

Задание 

(3), 
дискус- 

сия 
Реферат 

Итого 104 4 10  6 90  

104+ 4 (зачет)=108 

5. СОДЕРЖАНИЕ КУРСА 

 

Раздел 1. ПР-тексты: специфика, жанровые особенности, виды. 
 

Тема 1. Специфика ПР-текстов, типологии, жанровые особенности. 

Определение ПР-текста. Специфика и особенности ПР-текстов по сравнению с 

другимивидами медиа-текстов (в т.ч. рекламных, журналистских и пр.). Различные 

типологии ПР- текстов (по направленности на аудитории, по функциям, по способу 

распространения, по степени подготовленности к публикациям и др.). Внешние и 

внутренние ПР-тексты. Жанровая структура ПР-текстов. Жанровая типология 
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 простых рекламных текстов (оперативно-новостной жанр, исследовательско-

новостной жанр, фактологический, исследовательский, образно- новостной 

жанры). Общие правила подготовки ПР-текстов. 

 

Тема 2. Основные виды ПР-текстов. 

Пресс-релиз: понятие, типы и его основные задачи, структура данного ПР-

текста. Бэкграундер: содержание и принципы построения. Бэкграундер и факт-

лист. Форма вопрос- ответ (Q&A). Позиционные выступления (позишн-пейпер), 

комментарий для прессы. Спич, выступление и др. 

Статья как жанр ПР-текста. Виды статей. Информационно-аналитическая 

статья, обзорные и аналитические статьи. Авторская, именная статья – байлайнер, 

занимательная статья - фичер. Кейс-история. Биография. Имиджевое интервью и 

имиджевая статья. Адверториалз. Специфика ПР-текстов для различных 

носителей: буклеты, корпоративные газеты и журналы, листовки и др. 

 

Раздел 2. Виды и жанры, носители рекламных текстов 

 

Тема 3. Особенности рекламных текстов. Жанры и виды печатной рекламы 

Функции жанра в рекламе. Критерии выбора жанра рекламного сообщения. 

Перечень жанров рекламных текстов (рекламная заметка, рекламная статья, 

рекламное интервью и пр.) Виды рекламы в печатных СМИ: традиционное и 

редакционное объявление; строчная, модульная, рубричная реклама, купонное 

объявление и пр. 

Тема 4. Специфика текстов радиорекламы 

Специфика, преимущества, недостатки радио как носителя рекламы и их влияние 

на составление текстов для радиорекламы. Особенности восприятия радиорекламы. 

Основные рекомендации по составлению текстов радиорекламы. Виды выхода и 

размещения рекламы на радио. Виды рекламных роликов на радио. 

Лингвистические особенности радиорекламы. 

Тема 5. Особенности текстов телевизионной рекламы 

Особенности телевизионной рекламы, ее преимущества и ограничения. Основные 

рекомендации и правила создания текстов телерекламы (в том числе относительно 

соотношения видео- и аудиряда, количества слов для роликов определенной 

длины). Жанры телевизионных роликов («жизненная ситуация», презентация, 

рекомендация, «решение проблемы» и пр.) 

Тема 6 Тексты наружной рекламы, рекламы на транспорте и в местах продаж 

Различные виды и конструкции наружной рекламы и рекламы на 

транспорте, специфика рекламных тестов для них. Правила и рекомендации в 

зависимости от вида текста. 

Особенности текстов рекламы на местах продаж. Наиболее частые ошибки при 

составлении содержательной (вербальной и визуальной) части текстов рекламы на 

местах продаж. 

 

Тема 7 Тексты Интернет-рекламы и прямой почтовой рассылки 

Специфика текстов в Интернете, в том числе рекламных. Особенности их 

восприятия. Слоганы на сайтах. Специфика рекламных текстов в зависимости от 

вида Интернет-рекламы, нативная реклама и ее виды, особенности. 

Некоторые принципы составления рекламных текстов для Интернет-изданий. 
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 Тексты рекламы прямой почтовой рассылки: рекомендации по составлению 

содержания и оформления. 
 

Раздел 3. Структура рекламного текста 

 

Тема 8. Структура рекламного текста и этапы его создания 

Алгоритм и этапы создания рекламного текста. Правила и требования по созданию 

заголовков и подзаголовков в рекламных текстах. Виды зачинов, используемых в 

рекламных текстах. Структура основной части текста, использование различных 

видов аргументаций. Иллюстрации, зрительные образы в тексте. Длина, объем 

текста. Кода, эхо-фраза. 

 

Тема 9. Слоганы: их виды, приемы, используемые при их разработке 

Основные требования к слоганам. Приемы, используемые при разработке слоганов. 

Различные классификации слоганов: слоганы престижной рекламы; слоганы 

широкого и узкого применения, эмоциональные и рациональные слоганы и пр. 

Войны слоганов на российском рынке. 

 

6. ТЕМЫ ПРАКТИЧЕСКИХ И СЕМИНАРСКИХ 

ЗАНЯТИЙ Раздел 1. ПР-тексты: специфика, жанровые 

особенности, виды. 
 

Тема 1. Специфика ПР-текстов, типологии, жанровые особенности (форма 

проведения - семинар) 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельного изучения). 

В чем состоит специфика ПР-текстов по сравнению с другими видами текстов, 

в т.ч. медиа-текстов (включая рекламные, журналистские)? Каковы функции и 

назначение ПР-тексов? (в целом, вне зависимости от жанра и вида) 

Приведите различные типологии ПР-текстов (по направленности на 

аудитории, по функциям, по способу распространения, по степени 

подготовленности к публикациям и др). Что относится к внешним и внутренним 

ПР-текстам? Какие тексты являются простыми, первичными и вторичным (медиа-

текстами)? Что такое комбинированный ПР-текст? 

Какова жанровая структура ПР-текстов? Какие типы текстов относится к 

следующим группам жанров: оперативно-новостные, исследовательско-новостные, 

исследовательские, фактологические? 

Какие вы знаете виды пресс-релизов? Перечислите их. В чем состоят 

особенности таких видов ПР-текстов как бэкграундер, факт-лист, лист вопросов и 

ответов? 

Перечислите основные правила написания ПР-текстов. 

 

Тема 2. Основные виды ПР-текстов (форма проведения — семинар и 

практическое задание с обсуждением результатов в форме дискуссии) 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельного изучения). 

Какие виды относятся к внешним и внутренним ПР-текстам? 

Раскройте понятие пресс-релиза, перечислите его виды и основные 

задачи. Какова структура данного ПР-текста? Что из себя представляет 

информационная справка, бэкграундер, факт-лист. Охарактеризуйте основные 

принципы их построения, содержания. 
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 Статья как жанр ПР-текста. Перечислите виды статей, которые выполняют 

функцию ПР (информационно-аналитическая статья, имиджевая, авторская статья – 

байлайнер). 

Что такое кейс-стори, биография? В чем состоит их специфика как ПР-текстов? Что 

представляет из себя комментарий, заявление для прессы? 

Опишите и кратко охарактеризуйте следующие виды ПР-текстов и 

документов: биография, папка-подборка (медиа-кит, пресс-кит), пресс-досье 

(медиа-досье), интервью (в т.ч. с первыми лицами), приглашение, поздравление и 

пр. 

Практическое задание с последующим обсуждением его результатов в группе. 

Состоит из двух частей. Первая часть: в качестве самостоятельной (внеаудиторной) 

работы для последующего обсуждения в группе студентам предлагается 

ознакомиться с подборкой основных видов ПР-текстов в целом (с образцами 

занимательных, авторских имиджевых статьей и пр.) и примерами наиболее 

удачных пресс-релизов и их различных видов, которые есть в открытом доступе в 

Сети (в частности, на сайтах студий и агентств, практикующих в этой области — 

копирайтинга и создания ПР-текстов) Вторая часть относится к творческому 

заданию, группа делиться на части и каждая получает задание написать 

определенный тип ПР- текста (задаются цель, назначение, примерное содержание и 

целевая группа, возможно, медиа- носитель) по итогам работы организуется 

обсуждение по пунктам: общие ошибки и недостатки, соответствие поставленной 

цели, назначению, типу текста и обозначенной аудитории, структура и логика 

изложения. Таким образом, сначала организуется работа в малых группах, затем — 

коллективное обсуждение результатов по созданию текста и выявление типичных 

ошибок. 

 

Раздел 2. Виды и жанры, носители рекламных текстов 

Тема 3 Жанры и виды печатной рекламы (форма проведения - 

практические занятия (задания) с последующим обсуждением результатов в 

группе) 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельного изучения). 

В чем состоит специфика рекламных текстов по сравнению со всеми 

остальными видами текстов (включая тексты в масс-медиа и ПР-коммуникации)? 

Назовите и охарактеризуйте основные виды жанров печатных рекламных 

текстов (статья, заметка, рецензия и пр.) 

Что из себя представляет модульная, строчная реклама? В чем их основные 

различия? Какие виды многостраничной рекламы вам знакомы? 

Как оформляется и размещается купонное объявление? Каковы требования, 

рекомендации к его содержательной части? 

Задания к практическому занятию: 

Задание 1: по результатам домашнего задания (сбор рекламных текстов 

необычных жанров) проанализировать адекватность использования того или иного 

жанра 

Задание 2: разработать текст в одном из предложенных жанров (тест, тост, комикс и 

т.д.) 

Задание 3: найти примеры и проанализировать рекламные тексты различных видов 

(строчная, модульная, рубричная, купонное объявление, многостраничная реклама) 

в местных печатных изданиях. 

По итогам индивидуальной работы студентов организуется коллективное 

обсуждение их результатов в группе, в частности, в диалоговом режиме 
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 разбираются положительные и отрицательные стороны самостоятельно созданных 

текстов необычных жанров, всеми вносятся предложения по их корректировке и 

литературной обработке, а также высказываются оценки со стороны других 

студентов, ознакомившихся с творческими работами, об адекватности воплощения 

рекламной идеи. 
 

Тема 4. Специфика текстов радиорекламы (форма проведения - практическое 

занятие с обсуждением их результатов в группе) 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельного изучения). 

Какова специфика радиокоммуникации и вытекающие из нее требования к 

текстам радиорекламы? Что такое фоновое прослушивание. 

Какие виды радиорекламы вам известны? опишите отдельно каждый из них. 

Охарактеризуйте лингвистические особенности радиорекламы. 

Перечислите основные рекомендации по составлению текстов для радиорекламы. 

Какова структура радиоспота? 

Задания к практическому занятию: 

Задание 1: ознакомиться (в рамках организации самостоятельной работы) с 

подборкой рекламных радиороликов различного вида, тематики и хронометража, 

имеющихся в открытом доступе в Сети (на сайтах агентств, специализирующихся на 

копирайтинге и создании, записи радиорекламных роликов). Затем следует 

обсуждение изученных примеров на аудиторном занятии в группе. 

Задание 2: проанализировать на примере местной рекламы на радио, какие ее виды 

наиболее часто используются; 

Задание 3: создать текст радиорекламы продолжительностью 30 сек., 

рекламирующий один из товаров местного производства (указывается 

преподавателем, марка или бренд меняется в задании каждый год), работа (проект) 

сдается в виде аудиозаписи указанного хронометража и демонстрируется для 

прослушивания на занятии в группе. 

По итогам индивидуальной работы студентов организуется коллективное 

обсуждение их результатов, в частности, в диалоговом режиме разбираются 

положительные и отрицательные стороны самостоятельно созданных рекламных 

текстов для радио, вносятся предложения по их корректировке и литературной 

обработке, а в интерактивной форме выносятся оценки относительно адекватности 

воплощения рекламной идеи и креативности предложенных решений. Причем по 

параметрам адекватности целям, аудитории и степени креативности идеи, 

соответствия формату, студенты оценивают работы друга сами, выставляя оценки по 

3-ех бальной шкале. 

 

Тема 5. Особенности текстов телевизионной рекламы (форма проведения - семинарское 

занятие) 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельного изучения). 

- В чем состоит специфика телевизионной рекламы? Назовите основные 

преимущества и ограничения данного носителя рекламы, которые необходимо 

учитывать при разработке рекламных текстов. 

- Охарактеризуйте основные правила и требования составления текстов для 

телерекламы (в т.ч. относительно соотношения аудио- и видеоряда, рекомендуемого 

количества слов в тексте и пр.). 

- Перечислите основные виды и жанры телевизионной рекламы? 
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 Тема 6. Тексты наружной рекламы, рекламы на транспорте, в местах продаж (форма 

проведения 

- семинарское занятие с элементами практического занятия и дискуссии) 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельного изучения). 

В чем состоит основная специфика текстов наружной рекламы? Какие виды 

наружной рекламы вы знаете? Перечислите и охарактеризуйте различные виды 

наружной рекламы и требования по составлению текстов к ним. Как вид наружной 

рекламы определяет требования к текстам? Что такое статичная и динамичная 

реклама? Какие основные требования предъявляются к текстам рекламы, 

размещенный на билбордах? 

Какие основные требования предъявляются к текстам рекламы, размещенной на 

сити-формате? В чем состоит специфика текстов рекламы на местах продаж по 

сравнению с другими видами рекламы, в том числе и медийной. Какие виды 

рекламы на местах продаж вы знаете? Перечислите и охарактеризуйте их. Какие 

функции они выполняют? 

Каковы основные особенности рекламы на местах продаж и как их необходимо 

учитывать при составлении рекламных текстов? Назовите основные виды P.O.S.-

материалов? С чем обычно связаны типичные ошибки при разработке их 

содержательной части? 

 

Задание практического плана: сфотографировать на улицах города различные виды 

наружной рекламы (самые распространенные форматы — по несколько фото на 

каждый вид) и проанализировать их по следующим пунктам: читабельность, 

оригинальность/креативность, соответствие объема текста (а также его 

расположения и структуры, композиции) данному формату. По итогам данной 

самостоятельной работы проводится обсуждение в виде дискуссии в группе в 

рамках аудиторного занятия. 

Тема 7. Тексты Интернет-рекламы и прямой почтовой рассылки (форма 

проведения - семинарское занятие) 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельного изучения). 

Какова специфика восприятия, оформления и разработки текстов для Интернет-

изданий? Как вид Интернет-рекламы определяет требования к текстам (баннерная 

реклама, контекстная и пр.) Каковы особенности разработки слоганов для сайтов? 

Назовите основные принципы составления текстов для Интернет-рекламы. 

Перечислите основные рекомендации по оформлению и составлению текстов прямой 

почтовой рассылки. 

В чем специфика нативной рекламы? Какие вам изестны виды нативной рекламы и 

требования к ее контенту? 
 

Раздел 3. Структура рекламного текста 

Тема 8. Структура и композиция рекламного текста (форма проведения - 

практические занятия с последующей дискуссией по результатам творческой работы) 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельного изучения). 

Назовите и охарактеризуйте основные этапы разработки рекламного текста (включая 

подготовительный этап). 

В целом опишите структуру рекламного текста. Какие компоненты он включает? 

Назовите требования и рекомендации по составлению начальных частей рекламного 
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 текста – заголовки, зачины. Перечислите и охарактеризуйте известные вам виды 

заголовков. Какие виды зачинов вы знаете? В чем состоит специфика применения 

зачинов в рекламных текстах? Что обычно входит (с содержательной точки зрения) 

в основной рекламный текст? Какие вам известны виды и приемы аргументаций? 

Охарактеризуйте заключительные части рекламного текста – коду, эхо-фразу. Задания 

к практическим занятиям: 

Задание 1: на примере иллюстрированных изданий проанализировать, какие виды 

зачинов применяются в рекламных текстах, самостоятельно разработать зачин по 

предложенной теме. 

Задание 2: на примере иллюстрированных изданий, найти и проанализировать 

различные видызаголовков рекламных текстов. 

Задание 3: привести в качестве примера и проанализировать различные виды код и 

эхо-фразах в рекламных текстах в иллюстрированных изданиях. 

Задание 4: создать развернутый текст для печатных СМИ, содержащий заголовок, 

корпус (основной текст), слоган, объемом ½ или ¼ стр. 

Созданные в результате самостоятельной работы рекламные тексты проходят 

последующее обсуждение в группе (по следующим примерным критериям: 

логичность и последовательность изложения, структура текста в целом, 

доходчивость и убедительность изложения и конкретных аргументов, наличие 

оригинальных идей, адекватность заданной аудитории и поставленной цели и др.) 

Коллективное обсуждение помогает как выявить наиболее явные недостатки, так и 

проанализировать типичные ошибки. 

 

Тема 9. Слоганы: их виды, приемы, используемые при их разработке (форма 

проведения - практические занятия с последующей дискуссией по результатам 

творческой работы) 

Вопросы по темам раздела (для обсуждения на занятии, для 

самостоятельного изучения). 

Кратко опишите историю возникновения слоганов. 

Перечислите основные требования, которые учитываются при формулировке 

слоганов (как с точки зрения маркетинговых составляющих, так и с точки зрения 

восприятия). 

Назовите известные вам классификации слоганов и опишите их виды. 

Каковы основные виды приемов, которые используются при разработке, написании 

слоганов? Задания к практическим занятиям: 

Задание 1: придумать слоган для нового товара (с заданными характеристиками). 

Задание 2: придумать слоган для уже существующего товара при изменившейся 

рекламной стратегии и изменившемся образе товара 

Задание 3: придумать/адекватно перевести слоган для нового рынка (адаптация) 

В итоге самостоятельно разработанные/переведенные/адаптированные слоганы как 

результат работы выносятся на обсуждение в группе, что позволяет выявить их 

слабые и сильные стороны, а также пройти процесс корректировки с учетом 

различный мнений (помимо авторской) 

 
7. ЛАБОРАТОРНЫЕ РАБОТЫ (ЛАБОРАТОРНЫЙ ПРАКТИКУМ) 

Данный вид работы не предусмотрен УП. 

 

8. ТЕМАТИКА РЕФЕРАТОВ 

1. Специфика текстов наружной рекламы (на примере билбордов или др. форматов) 
2. Лингвистические особенности радиорекламы. 
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 3. Особенности текстов ТВ-рекламы. 

4. Слоган – как краткий текст и элемент рекламного сообщения. 

5. Методики исследования эффективности печатных рекламных текстов. 

Цель реферативных работ на темы №1-3 состоит в том, чтобы раскрыть специфику 

рекламных текстов и на различных носителях (ТВ, радио, наружная реклама) и 

соответственно решить следующие задачи: охарактеризовать особенности каждого 

указанного носителя и показать их влияние на восприятие текстов аудиторией, а 

также специфику их разработки, осветить виды рекламы на данных носителях и 

проанализировать как тот или иной вид влияет на содержание и оформление текста, 

в практической части исследования необходимо привести результаты или 

собственного исследования или разработку текста на определенном носителе. 

Цель реферативной работы по теме №4 состоит в том, что бы проанализировать 

специфику 

слогана как краткого рекламного текста, так и компонента рекламного текста и 

решить соответственно следующие задачи: охарактеризовать основные требования к 

слогану, проанализировать приемы, которые применяются при его создании, 

попытаться систематизировать их в современной теле, ради- или наружной рекламе 

или Интернете (на выбор студента). Практическая часть данной работы 

предполагает проведение самостоятельного исследования по изучению особенностей 

слоганов, на примере отдельной товарной категории. 

Цель реферативной работы по теме №5 состоит в обзоре и анализе имеющихся 

методик оценки коммуникативной эффективности рекламных текстов (различных, 

как психологических тестовых методик, так и других), задачи соответственно: 

показать области и границы применения различных методик и провести их 

сравнительный анализ. Практическая часть работы предполагает или проведение 

исследование по одной или нескольким отобранным методикам или разработка 

(возможно, адаптация) собственной. Объем для всех названных работ 

– не менее 30-ти страниц 12 кеглем, список литературы- 30-40 источников. 

 

9. ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ К ЭКЗАМЕНУ (ЗАЧЕТУ) 

Приводится нумерованный список вопросов к экзамену (зачету). 

1 Специфика ПР и рекламных текстов, их назначение и функции. 

2 Общие правила подготовки и написания ПР-текстов 

3 Типологии ПР-текстов. 

4 Жанровая структура ПР-текстов. Жанровая типология простых рекламных текстов 

(оперативно-новостной жанр, исследовательско-новостной жанр, 

фактологический, исследовательский, образно-новостной жанры). 

5 Пресс-релиз: понятие, типы и его основные задачи, структура данного ПР-текста. 

6 Бэкграундер и факт-листФорма вопрос-ответ. Кейс-стори. 

7 Биография как вид ПР-текста. Кейс-стори. 

8 Статья как жанр ПР-текста. Виды статей. 

9 Этапы подготовки и структура статьи. 

10 Информационно-аналитическая статья, обзорная статья, аналитическая статья. 

11 Авторская статья – байлайнер. Занимательная статья. 

12 Имиджевая статья и имиджевое интервью. Адверториал. 
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 13 Специфика ПР-текстов для разных носителей (буклеты, корпоративные газеты и 

журналы, листовки и др.) 

14 Спич, выступления. Позиционные заявления. Комментарии. Заявления для прессы. 

15 Понятие «жанра». Критерии выбора жанра и функции жанра в текстах печатной 

рекламы. 

16 Жанры печатной рекламы (перечень и краткая характеристика каждого). 

17 Алгоритм и этапы создания рекламного текста. 

18 Начальные части в структуре рекламного текста: заголовки, подзаголовки, зачины. 

Их виды и требования к ним. 

19 Основная часть рекламного текста (ОРТ), виды аргументов. Иллюстрации и 

основные принципы их разработки. 

20 Кода и эхо-фраза как заключительные части рекламного текста. 

21 Специфика текстов телерекламы (компоненты, основные правила создания). 

Соотношение видео- и аудио-ряда, вербальной части. 

22 Виды телерекламы. Жанры телероликов. 

23 Специфика текстов радиорекламы. Особенности восприятия и закономерности 

составления; компоненты, виды радиорекламы и ее лингвистические особенности. 

24 Тексты наружной рекламы (и их специфика в зависимости от вида носителя): 

основные правила и рекомендации по составлению (оформлению, размещению) 

25 Тексты рекламы на местах и в точках продаж. Основные рекомендации и 

типичные ошибки. 

26 Тексты рекламы прямой почтовой рассылки. 

27 Особенности и виды текстов Интернет-рекламы 

28 Виды печатной рекламы (модульная, строчная, рубричная и пр. – с купонами, с 

образцами, многостраничная и пр.) 

29 Слоганы: виды и требования к ним, основные функции. 

30 Слоганы: основные приемы, используемые при их разработке. Войны слоганов на 

российском рынке (примеры). Адаптация слоганов к российскому рынку. 
 

10. САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА СТУДЕНТОВ 

Содержание, требования, условия и порядок организации самостоятельной 

работы обучающихся с учетом формы обучения определяются в соответствии с 

«Положением об организации самостоятельной работы обучающихся», 

утвержденным Ученым советом УлГУ (протокол №8/268 от 26.03.2019г.). 

По каждой форме обучения: очная/заочная/очно-заочная заполняется 

отдельная таблица. 

Форма обучения  заочная  
 

Тема Вид самостоятельной работы Объем 

в часах 

Форма 

контроля 
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 Тема 1. Специфика ПР-текстов, 

типологии, жанровые особенности 

Подготовка к семинарскому занятию, 

Проработка учебного материала 

10 Проверка 
знаний в 

уст.форме 

Тема 2. Основные виды ПР-текстов Подготовка к семинарскому занятию, 
выполнение практических заданий 

10 Проверка 
практич 

Работ 

Тема 3. Особенности рекламных 
текстов. Жанры и виды печатной 

рекламы 

Выполнение практических заданий 

Проработка учебного материала 

10 Проверка 

практич 

Работ., 
реферата 

Тема 4. Специфика текстов рекламы 
на радио 

Выполнение практических заданий 
Проработка учебного материала 

10 Проверка 

практич 

Работ, 
реферата 

Тема 5. Особенности текстов 

телевизионной рекламы 

Подготовка к семинарскому занятию 

Проработка учебного материала 

10 Проверка 

знаний в 

уст.форме 
, реферата 

Тема 6. Тексты наружной рекламы, 

рекламы на транспорте, в местах 
продаж 

Подготовка к семинарскому занятию, 

выполнение практических заданий 

10 Проверка 

практич 

Работ., 

реферата 

Тема 7. Тексты Интернет-рекламы и 

прямой почтовой рассылки 

Подготовка к семинарскому занятию 

Проработка учебного материала 

10 Проверка 
знаний в 

уст.форме 

Тема 8. Структура рекламного 

текста и этапы его создания 

Выполнение практических заданий 

Проработка учебного материала 

10 Проверка 
практич 
Работ. 

Тема 9. Слоганы: их виды, приемы, 
используемые при их разработке 

Выполнение практических заданий. 
Подготовка к сдаче зачета. 

10 Проверка 

практич 

Работ, 
реферата 

 

 

 

11. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

а) Список рекомендуемой литературы: 

 

основная  

1. Иншакова Н.Г., Рекламный и пиар-текст: Основы редактирования : Учеб. пособие 

для студентов вузов / Н. Г. Иншакова. - М. : Аспект Пресс, 2014. - 256 с. - ISBN 978-

5-7567-0732-8 - Текст : электронный // ЭБС "Консультант студента" : [сайт]. - URL : 

http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785756707328.html    

2. Бердышев, С. Н. Рекламный текст. Методика составления и оформления. 2-е изд. : 

учебное пособие / С. Н. Бердышев. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2012. 

— 182 c. — ISBN 978-5-394-01530-4. — Текст : электронный // Электронно-

библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/5980.html   

дополнительная  

1. Селезнева, Л. В. Подготовка рекламного и pr-текста : учебное пособие для вузов / Л. 

В. Селезнева. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 159 с. — (Университеты 

России). — ISBN 978-5-534-04084-5. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://biblio-online.ru/bcode/438737  

http://www.studentlibrary.ru/book/ISBN9785756707328.html
http://www.iprbookshop.ru/5980.html
https://biblio-online.ru/bcode/438737
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 2. Назайкин, Н. А. Эффективный рекламный текст в СМИ : монография / Н. А. 

Назайкин. — Москва : Московский государственный университет имени М.В. 

Ломоносова, 2011. — 480 c. — ISBN 978-5-211-06202-3. — Текст : электронный // 

Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/13128.html    

3. Луговой, Д. Б. Копирайтинг : учебное пособие / Д. Б. Луговой. — Ставрополь : 

Северо-Кавказский федеральный университет, 2017. — 131 c. — ISBN 2227-8397. — 

Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — 

URL: http://www.iprbookshop.ru/75579.html  

 

учебно-методическая  

1. Старкова Е. В. Речевое воздействие в рекламе [Электронный ресурс] : электронный 

учебный курс / Е. В. Старкова; УлГУ, Каф. рекламы. - Электрон. текстовые дан. (1 

файл : 0,29 МБ). - Ульяновск : УлГУ, 2010. –URL: 

http://edu.ulsu.ru/cources/229/interface/   

Кузьмина Е. В. Работа с рекламными текстами [Электронный ресурс] : электронный 

учебный курс / Е. В. Кузьмина. - 2-е изд. - Электрон. текстовые дан. (1 файл : 1,11 

Мб). - Ульяновск : УлГУ, 2013. - http://edu.ulsu.ru/cources/498/interface/ 

1. Кузьмина Е. В. Работа с рекламными и ПР-текстами : учебно-методические указания 

для студентов направления подготовки бакалавриата «Реклама и связи с 

общественностью» / Е. В. Кузьмина; УлГУ, Фак. культуры и искусства. - Ульяновск 

: УлГУ, 2019. - Загл. с экрана; Неопубликованный ресурс. - Электрон. текстовые дан. 

(1 файл : 333 КБ). - Текст : электронный. — 

URL: http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Download/MObject/8236  

 

 

2019  г. 

http://www.iprbookshop.ru/13128.html
http://www.iprbookshop.ru/75579.html
http://edu.ulsu.ru/cources/229/interface/
http://edu.ulsu.ru/cources/498/interface/
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б) Программное обеспечение: 

 Операционная система Windows; 

 Пакет офисных программ Microsoft Office. 

в)  Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы: 

1. Электронно-библиотечные системы: 

1.1. IPRbooks [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система/ 

группа компаний Ай Пи Эр Медиа. - Электрон. дан. - Саратов, [2019]. - 

Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru. 

1.2. ЮРАЙТ [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система/ ООО 

Электронное издательство ЮРАЙТ. - Электрон. дан. – Москва, [2019]. - 

Режим доступа: https://www.biblio-online.ru. 

1.3. Консультант студента [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная 

система/ ООО Политехресурс. - Электрон. дан. – Москва, [2019]. - Режим 

доступа: http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html. 

1.4. Лань [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система/ ООО ЭБС 

Лань. - Электрон. дан. – С.-Петербург, [2019]. - Режим доступа: 

https://e.lanbook.com. 

1.5. Znanium.com [Электронный ресурс]: электронно-библиотечная система/ 

ООО Знаниум. - Электрон. дан. – Москва, [2019]. - Режим доступа: 

http://znanium.com. 

2. КонсультантПлюс [Электронный ресурс]: справочная правовая система/ 

Компания 

«Консультант Плюс». - Электрон. дан. - Москва: КонсультантПлюс, [2019]. 

3. База данных периодических изданий [Электронный ресурс]: электронные 

журналы/ ООО ИВИС. - Электрон. дан. - Москва, [2019]. - Режим доступа: 

https://dlib.eastview.com/browse/udb/12. 

4. Национальная электронная библиотека [Электронный ресурс]: электронная 

библиотека. - Электрон. дан. – Москва, [2019]. - Режим доступа: https://нэб.рф. 

5. Электронная библиотека диссертаций РГБ [Электронный ресурс]: 

электронная библиотека/ ФГБУ РГБ. - Электрон. дан. – Москва, [2019]. - Режим 

доступа: https://dvs.rsl.ru. 

6. Федеральные информационно-образовательные порталы: 

6.1. Информационная система Единое окно доступа к образовательным 

ресурсам. Режим доступа: http://window.edu.ru. 

6.2. Федеральный портал Российское образование. Режим доступа: http://www.edu.ru. 

7. Образовательные ресурсы УлГУ: 

7.1. Электронная библиотека УлГУ. Режим доступа: http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web. 
7.2. Образовательный портал УлГУ. Режим доступа: http://edu.ulsu.ru. 

г) базы данных, информационно-справочные и поисковые системы 

 Электронный каталог научной библиотеки УлГУ. 

 Система ГАРАНТ: электронный периодический справочник {Электронный ресурс}.- 

Электр.дан. (7162 Мб: 473 378 документов). – {Б.И., 199-} 

 ConsultantPlus: справочно-поисковая система {Электронный ресурс}.- Электр.дан. (733 861 

документов) – {Б.И.,199-} 

 

http://www.iprbookshop.ru/
https://www.biblio-online.ru/
http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
https://e.lanbook.com/
http://znanium.com/
http://www.studentlibrary.ru/pages/catalogue.html
https://dvs.rsl.ru/
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://www.edu.ru/index.php
http://www.edu.ru/
http://lib.ulsu.ru/MegaPro/Web
http://edu.ulsu.ru/
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12. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ: 

Аудитории для проведения лекций, семинарских занятий, для проведения 

текущего контроля и промежуточной аттестации, курсового проектирования, 

групповых и индивидуальных консультаций (выбрать необходимое). 

Аудитории укомплектованы специализированной мебелью, учебной доской. 

Аудитории для проведения лекций оборудованы мультимедийным оборудованием для 

предоставления информации большой аудитории. Помещения для самостоятельной 

работы оснащены компьютерной техникой с возможностью подключения к сети 

«Интернет» и обеспечением доступа к электронной инфромационно-образовательной 

среде, электронно-библиотечной системе. 

Перечень оборудования, используемого в учебном процессе, указывается в 

соответствии со сведениями о материально-техническом обеспечении и 

оснащенности образовательного процесса, размещенными на официальном сайте 

УлГУ в разделе «Сведения об образовательной организации». 

 

13.  СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ДЛЯ 

ОБУЧАЮЩИХСЯ С ОГРАНИЧЕННЫМИ 

ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 

В случае необходимости, обучающимся из числа лиц с ограниченными 

возможностями здоровья (по заявлению обучающегося) могут предлагаться одни из 

следующих вариантов восприятия информации с учетом их индивидуальных 

психофизических особенностей: 

 для лиц с нарушениями зрения: в печатной форме увеличенным шрифтом; в 

форме электронного документа; в форме аудиофайла (перевод учебных материалов в 

аудиоформат); в печатной форме на языке Брайля; индивидуальные консультации с 

привлечением тифлосурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями слуха: в печатной форме; в форме электронного 

документа; видеоматериалы с субтитрами; индивидуальные консультации с 

привлечением сурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме; в 

форме электронного документа; в форме аудиофайла; индивидуальные задания и 

консультации. 

 

 

Разработчик   доцент    Кузьмина Е.В. 

 

2019 г. 
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ЛИСТ ИЗМЕНЕНИЙ 

 

№ 

п/п 

Содержание изменения или ссылка 

на прилагаемый текст изменения 

ФИО заведующего 

кафедрой, 

реализующей 

дисциплину/вы- 

пускающей 

кафедрой 

Подпись Дата 

1 Внесение изменений в п. 13 

«Специальные условия для 

обучающихся с ограниченными 
возможностями здоровья» с 

оформлением приложения 1 

Магомедов А.К.  
 

 
 

2.06.20 

2 Внесение изменений в п.п. в) 

Профессиональные базы данных, 
информационно-справочные системы п. 

11 «Учебно-методическое и 

информационное обеспечение 
дисциплины» с оформлением 

приложения 2 

Магомедов А.К.  

 
 

 

2.06.20 

3 Внесение изменений в п.п. а) Список 

рекомендованной литературы» п. 11 
«Учебно-методическое и 

информационное обеспечение 

дисциплины» с оформлением 
приложения 3 

Магомедов А.К.  
 
 

 

2.06.20 

4 Внесение изменений в п.п. а) Список 

рекомендованной литературы» п. 11 

«Учебно-методическое и 
информационное обеспечение 

дисциплины» с оформлением 

приложения 4 

Магомедов А.К.  
 

 
 

15.06.21 

5 Внесение изменений в п.п. в) 
Профессиональные базы данных, 

информационно-справочные системы п. 

11 «Учебно-методическое и 
информационное обеспечение 

дисциплины» с оформлением 

приложения 5 

Магомедов А.К.  

 
 

 

15.06.21 
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 Приложение 1 

 

13. СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ 

С ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 

В случае необходимости, обучающимся из числа лиц с ограниченными возможностями 
здоровья (по заявлению обучающегося) могут предлагаться одни из следующих вариантов 
восприятия информации с учетом их индивидуальных психофизических особенностей: 

 для лиц с нарушениями зрения: в печатной форме увеличенным шрифтом; в форме 
электронного документа; в форме аудиофайла (перевод учебных материалов в аудиоформат); в 
печатной форме на языке Брайля; индивидуальные консультации с привлечением 
тифлосурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями слуха: в печатной форме; в форме электронного документа; 
видеоматериалы с субтитрами; индивидуальные консультации с привлечением 
сурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

 для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме; в форме 
электронного документа; в форме аудиофайла; индивидуальные задания и консультации. 

В случае необходимости использования в учебном процессе частично/исключительно 

дистанционных образовательных технологий, организация работы ППС с обучающимися с ОВЗ и 

инвалидами предусматривается в электронной информационно-образовательной среде с учетом их 

индивидуальных психофизических особенностей 
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